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TURISMO PER SCELTA

Fare turismo non & cosané
semplice, néfacile. E un ‘me-
stiere’ impegnativo che non s
puo affidare d caso. Lacittadi
Bassano ed il suo territorio so-
no ricchi di attrattive di ogni ge-
nere, ma non ancora sfruttate
appieno, poco note perché po-
co propagandate. Ci sono loca-
litd, sain Italiache al’ estero,
molto meno dotate, rispetto a
noi, di bellezze atigtiche, di pa-
ginedi storiapatria, di percor-
S, di natura, di prodotti enoge-
stronomici, eppure ben pit co-
nosciute del nostro comprenso-
rio. Quali leragioni? || fatto,
primadi tutto, che per troppo
tempo gli operatori turistici har-
no pensato soltanto a coltivare
il proprio orticello, non ri-
uscendo o non volendo guar-
dare d di ladei propri strettis-
simi interessi. Niente di piu
shagliato. Oggigiorno senon s
fasguadra, senon s affrontala
globalizzazione anche turistica
in modo serio s finisce strito-
lati da una concorrenzasempre
piti agguerrita e sempre pitl pro-
fessonade. Daqueste conside-
razioni & stata data finamente
alaluce ‘Veneto Marketing’,
unaSr.l. presieduta dall’ archi-
tetto Roberto Xausa, dd suo vi-
ce Paolo Muittin e che accoglie
nel Consiglio di amministra-
zione Paolo Tosatto, Alberto
Servadio e Roberto de Souza.
Lanuova societd, che accetta
come soci anche enti pubblici,
a cominciare da Comuni, S
prefigge una serie di obiettivi e
precisamente: «L'ideazione, rea-
lizzazione e promozione, in Ita-
liaeadl estero, di attivitafina
lizzate allo sviluppo turistico
(locdeepitin generdedd Ve
neto e delle regioni limitrofe) e
alavaorizzazione dei servizi
ad attinenti; la promozio-
ne, il coordinamento, |’ orga-
nizzazione e lagestione, lapre-
notazione, lavenditadi bigliet-
ti elacommercidizzazione di
sarvizi congressuali e mesting,
eventi culturali e artistici, mu-
scdli, sportivi e manifestazioni
fieristiche, anche avvaendos
di prestazioni fornite dai soci o
daterzi, sano societa pri-
vate o enti pubblici; la prenota-
zionein strutture ricettive e di
ristorazione; laredizzazione,
produzione, commerciaizza-
zione di pacchetti turistici at-
traverso una propria attivita di
tour operator e agenzia di viag-
gi o attraverso lacommercia-
lizzazione di prodotti di altri
tour operator; lo sviluppo delle
attivitaricettive, turistiche, di

sarvizi, di somministrazione, di

intrattenimento, sportive ed af-
fini con particolare riguardo a-
I"ambito territoride di suacom-
petenza, anche mediante la col-
|aborazione con societd, enti

pubblici e privati, ed organiz-
zazioni operanti sianell’ambi-
to che d di fuori dell’ Unione
europeg; laredizzazione di pro-
getti di promo-commercializ-
zazione turistica da presentare
alivello provincide, regionde,

nazionale e comunitario per
I ottenimento di finanziamenti

dapartedi enti pubblici e pri-
vati sulla base delle leggi vi-
genti; laredizzazione di ricer-
che di mercato, statistiche e di

interesse ndl settore turitico; lo
sviluppo di servizi innovivi in
favore degli operatori turistici;

ladivulgazione ddlle offerte tu-
ristiche, con particolare riguar-
do dl’ambito territoridle di sua
competenza, anche attraverso
campagne pubblicitarie e di

stampa e la propria partecipa-
Zione amanifestazioni di carat-
terefierigtico e congressudi, Sa
nell’ambito che d di fuori del-
laComunita europes; I’ attivita,
quale casa editrice, di promo-
zione delle proprieiniziative,
nel rispetto dellalegge, presso
terzi siano societa o enti

pubblici; la realizzazione, la
promozione, partecipazione e
lo sviluppo di iniZiative eno-ga-
stronomiche legate o riferite a-
I"ambito territoride di sua com-
petenza. La societa puo assu-
mere e concedere agenzie, com-
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\eneto marketing e la societa a cui gli alpini s sono affidati

missioni, rgppresentanze, con o
senza deposito, e mandati, ac-
quistare, utilizzare e trasferire
brevetti, know-how ed altre
opere dell’ingegno umano,
compierericerche di mercato
ed elaborazioni di dati
per conto proprio e per
conto di terzi, concedere
e ottenere licenze di
sfruttamento commer-
cide».

Non saranno soltanto
questi i temi sui quali S
accentreral’ interesse di
‘Veneto Marketing', ma
anche quelli puramente
commercidi (di import-
export ad esempio), in-
dustriali, finanziari, mo-
biliari eimmobiliari, ne-
cessari o utili per il rag-
giungimento degli scopi
socidi.

Cen'édi caned fuo-
co di questa nuova so-
cetachehavigoin primalinea
quale combattiva ed intuitiva
promotrice la presidente del-
I’'Unione del commercio,
scomparsa nell’ autunno dello
scorso anno, Bruna Facchine-
lo. «Abbiamo un territorio
splendido -ci dicevaquando il
progetto era appena agli inizi-
ricco di richiami d’ogni gene-
re, perché non lo dobbiamo
Sfruttare come s deve?».

E proprio su questo concetto
sesoffeermaoiil presidente Ro-
berto Xausa alla presentazio-
nedi ‘Veneto Marketing'.

«Lanostrapuntadi diaman-

te -ha sostenuto- saraproprio la
valorizzazione del mandamen-
to sotto ogni aspetto, sia stori-
co, culturale, artistico, sportivo,
ricreativo, enogastronomico e
quant’ altro».

Roberto Xausa "

L'iniziativa e stata tenuta a
battesimo dal sindaco Gian-
paolo Bizzotto, dall’ assessore
regionde Elena Donazzan e dd
vicepresidente della Provincia
Dino Secco assieme ad ammi-
nistratori ed operatori turistici.
E proprio il sndaco Bizzotto s e
dimostrato il pit convinto as-
sertore ddlabontadi questaini-
Ziativa. Lo hafatto anche mar-
tedi scorso partecipando, assie-
med presdente ddlaSr.l. Ro-
berto Xausa, dlapuntatadi Tva
“Sul ponte di Bassano” con-
dotta dal collega Alessandro
Tich. «Mancava un igtituto che

per | ospitalita durante I' Adunata, ma poi lavorera per Bassano

riuscisse ad ottenere la conver-
genza di tanti soggetti impe-
gnati nell’ attivita turistica, ma
anchein dtri settori, per far me-
glio conoscere e per commer-
cializzare a massmo lanostra
cittaed i suoi dintorni», ha det-
toin trasmissione.

Gli dpini sono dteti i primi a
Sfruttare le potenzidita di que-
sta proposta che, da subito, eri-
uscita aracimolare atri 3500
podti letto fralaVasuganaed il
Bassanese in occasione dell’ &
dunatadegli apini del prossi-
mo maggio. A ‘Veneto Marke-
ting', infati le ‘penne nere’ han-
no affidato I’ ospitalita prima,
durante e dopo I’ Adunata. Al-
tri impegni per i quali lasocie-
taégiapronta: vi sono quelli
legati alla proposta commer-
cialedel pacchetti turistici per
soggiornare siaa Bassano sia
ne Comuni contermini; laven-
ditadei pacchetti turistici rela-
tivi alapigaciclabile ddlaVia
del Brenta e la disponibilita di
location esclusive per larediz-
zazione di meeting e presenta-
zioni di prodotti da parte di
Aziende del territorio e non so-
lo. Tai pacchetti, che sono par-
tedi un progetto pit ampio di
incoming territoriae (il termi-
ne incoming non definisce
solo gli arrivi del turisti in
unaregione 0 in un paese,
maanchel’inseme dei ser-
vizi che a questi vengono
forniti), saranno codtruiti te-
nendo conto di ogni Sngo-
laredtadd nogro territorio
con un occhio paticolare d
rapporto qualita-prezzo.

«Laconoscenzaed il col-
legamento con gli stake-
holders (conil termine sta-
keholder s individuano i
Soggetti “portatori di inte-
ress” nel confronti di un'i-
niziativa economicadd ter-
ritorio) -spiegano i promo-
tori del progetto- permette-
ranno di realizzare e ven-
dere pacchetti turigtici collega-
ti ad iniziative quali rassegne
enogastronomiche, rievocazio-
ni storiche (laPartita degli scac-
chi aMarostica ad esempio),
mostre, manifestazioni (Ope-
raestate festival per fareun d-
tro esempio), fiere ed eventi di
aziende pubbliche e private,
operando con tutti gli attori del
territorio: dagli affittacamere
agli hotel piu prestigios, dalle
aziende private agli enti pub-
blici, che con le associazioni di
categoriae gli dtri enti territo-
riali saranno partner di queste
iniziative».





